
출장보고서

Ⅰ. 출장 개요

1. 출장목적:「농어업 부가가치의 새로운 창출을 위한 식품산업의 중장기 발

전 전략」과제의 일환으로 중국 시장에 진출한 국내 외식업체의 

현황과 중국 외식산업의 향후 전망 및 시장 트렌드를 파악하고, 

중국 시장 진출에 성공한 업체들과의 면담을 통해 진출 전략, 

식재료 조달 방법, 애로사항 등에 대해 조사

2. 출 장 자: 

부서명(기관명) 직    급 성  명

 식품유통연구부
 선임연구위원  전 창 곤

 초청연구원  이 동 소  

3. 출 장 지: 중국(북경, 상해)

4. 출장기간: 2012. 7. 31(화) ~ 8. 4(토) [4박 5일] 

일자 주요 내용 비고

7.31(화)
 김포 → 북경

 현지 유관기관 방문

 항공 이동

 농수산식품유통공사 북경사무소

8. 1(수)

 현지 대형유통업체 견학

 현지 진출 한식점 방문/조사

 Carrefour, Lotte Mart

 놀부 항아리갈비(옌사점), 

 자하문(왕징) 

8. 2(목)
 북경 → 상하이

 현지 진출 한식점 방문/조사

 항공 이동

 본가(우중루점)

8. 3(금)
 현지 유관기관 방문

 현지 진출 한식점 방문/조사

 농수산식품유통공사 상해사무소

 한마당(하이톤 호텔) 

8. 4(토)  상하이 → 김포  항공 이동

5. 주요 조사내용

  ￮ 경영주 및 주방장과의 심층 면담을 통해 식재료 수급현황, 식재료 구입

의 문제점 및 수급 개선방안과 정부의 지원정책 필요부분, 마케팅 전략 



등 조사 

  ￮ 현지 전문가와의 면담을 통해 중국 외식시장 현황 및 전망, 프랜차이즈 

인허가 관련 법, 절차, 제도적 규제사항 등을 조사

6. 주요 방문·견학기관 및 면담자

소속기관 직  급 성  명 연 락 처

농수산식품유

유통공사

지사장(북경) 조학형 chh56@hanmail.net

지사장(상해) 전기찬
jkcjkc@at.or.kr

070-8270-8801

자하문 사장 전영석
www.zixiamen.com 

010-8478-2323

놀부항아리(옌사점) 지점 담당자 010-8451-8098

본가(우중루점) 지점 담당자 021-5118-2777



Ⅱ. 출장 결과

1. 국내 외식 프랜차이즈 산업의 對중국 진출 현황 및 시장 분석

○ 1989년 한식 프랜차이즈 서라벌이 중국시장에 진출한 이후 2000년부터 피자, 

치킨 등의 패스트푸드, 떡볶이, 김밥 등 분식, 베이커리, 커피 음료 등 다양한 

종류의 프랜차이즈의 중국 진출이 가속화 

○ 프랜차이즈 시장 개방 초기에 외국기업의 독자적인 창업 및 중국 현지 가맹

점 개설이 블가능하여 중국 기업과 합자 또는 합작을 통해 사업을 전개

○ 2004년 외상투자상업영역관리방법(外商投資商業嶺域管理方法) 발표 후 외국기

업의 단독 출자가 가능해졌으나, 최근에는 빠른 시장분석과 현지화를 위해 

전략적으로 중국의 합자 및 합작 파트너를 선정하는 추세

○ 프랜차이즈를 포함한 해외 진출 외식업의 경우, 상당수가 주로 재외교민을 

대상으로 대도시의 코리아타운 또는 한인 유학생 밀집지역에 1호점을 개설

  - 진출 초기에는 한국인을 대상으로 사업을 확장하며 현지화를 통해 표적고객

을 확대하는 양상

○ 기회요인은 거시경제, 법‧제도, 시장환경 등 세 가지 측면에서 살펴볼 수 있

음. 첫째, 거시경제측면에서는 제 12차 5개년 계획1)과 유관정책의 영향으로 

내수시장 및 소비심리가 활성화될 것으로 전망

  - 수출의존을 탈피하고 내수전략을 확대하여 경제안정을 도모, 내수주도의 경

제성장을 위해 분배조정 및 소비증진 정책을 시행하고 있어 외식문화 활성

화에 기회로 작용

○ 외식업 및 프랜차이츠 관련 법‧제도는 점차 상세화, 개방화되고 있으며, 안정

적인 소비시장 형성을 제도적으로 뒷받침

  - 2000년대 이전 중국내 프랜차이즈 관련 법규가 전무, 외국기업의 시장진입 

장벽으로 작용

  - 2001년 WTO 가입 이후 내수시장의 개방이 단계적으로 확대, 2004년 외상투

자상업영역관리방법이 발표되면서 외자기업의 단독 출자 형태의 중국시장 

진입에 대한 장벽이 점차적으로 완화

1) 제12차 5개년 계획은 2011년부터 2015년까지 5년간의 경제계획으로 24개 수치 목표, 유효한 소비수요 확대 

메커니즘 구축 등 10개 정책 목표 등이 언급되어 있음. 



    • 외상투자상업영역관리법에 따르면, 외국기업 또는 외국인은 중국내 외상

투자기업을 설립해야 하며, 프랜차이즈의 경우 보수 또는 프랜차이즈 경

영 비용을 얻기 위해 계약을 체결하여 제3자에게 해당 제품의 상표‧상호

‧경영방식 사용권을 수여

  - 2007년 프랜차이즈 시장을 정비하고 경영관리 시스템을 완비하기 위해 상업

프랜차이즈관리조례(商業特許經營管理條理)와 상업프랜차이즈등록관리방법을 

발표

    • 프랜차이즈의 경영범위와 조건, 가입절차와 법적책임 등을 명확하게 제시

○ 시장 환경 측면으로 보면, 외식업 프랜차이즈 발전을 도모할 수 있은 인프라

가 구축되고 있다는 점을 주목

  - 중국 시장의 물류업 성장과 제12차 5개년 계획의 일부로 현대물류업 발전을 

촉진, 이는 외식업 프랜차이즈의 생산관리에 유리한 환경을 조성하는데 도움

○ 외식업 프랜차이즈의 시장진입 및 운영시 애로사항으로 프랜차이즈 창업 및 

운영 비용에 대한 부담과 브랜드 및 지식재산권 보호의 어려움을 꼽을 수 있

음. 

○ 외식업 프랜차이즈의 비용상승에 영향을 미치는 요인으로 위안화 평가 절상, 

인력난과 인건비 증가, 부동산 가격 폭등으로 인한 임대료 부담 가중 등이 

있음. 

  - 1994년부터 유지된 고정환율제가 2005년 부분적으로 변동환율제로 전환, 이

로 인해 매년 4～5%의 위안화 절상이 전망되어 원자재 구매 및 임대료 지

불에 대한 부담 가중

  - 근로자 임금수준은 2006년 이후부터 꾸준히 상승하고 있으며, 물가상승과 소

득격차 확대, 8090세대의 3D 기피현상 등으로 인건비 증가는 더욱 가속화될 

전망

    ※ 베이징시는 2010년 최저임금을 조정한 이후 2011년 1월 1일부터 기존보

다 21% 상승한 1,160위안으로 최저임금 책정, 또한 장쑤성, 저장성, 산시

성 등 그 밖의 지역도 최저임금 인상

  - 가파른 물가상승의 여파로 부동산 가격이 폭등하여 임대료 부담이 가중되고 

있음. 특히, 베이징 왕푸징의 연간 임대료는 1㎡당 379달러로 전년대비 

109.5% 상승



2. 한식당의 식재료 유통현황

□ 식재료 구분 및 구분 별 산지

○ 주로 구매하는 식재료는 크게 양념과 가공식품, 신선재료로 구분되며, 신선재

료는 곡물, 채소, 육류, 어패류, 과일로 구분

○ 신선농산물과 육류의 경우 검역 등 비관세 장벽으로 인해 한국 농산물의 중

국 수출이 현실적으로 불가능한 상황 

  - 팽이버섯 등 극소수 품목을 제외하고는 대부분의 신선농산물 수입이 금지

○ 가격 경쟁력 면에서 한국산이 중국산 신선농산물보다 뒤처지기 때문에 수입

이 허가된다고 하여도 현지에서 조달하는 것이 낫다는 의견이 다수 

○ 고추장, 된장 등 장류, 통조림(참치, 깻잎 등), 김, 일부 조미료 등 가공식품은 

한국산을 이용

○ 중국 내 한국 식품을 수입하는 대부분의 바이어가 양념류의 식재료 취급하

며, 교포 집중 거주지에 위치하여 한식당이 식재료를 구입하는데 큰 어려움

은 없는 것으로 조사됨 

○ 세부 식재료별로 한국산 구입 비중을 살펴보면, 채소류가 다른 식재료에 비

해 한국산 비중이 높게 나타남

  - 채소류(16%), 어패류(1%), 육류(0%), 곡류(0%) 

○  채소류 중에서는 마늘, 고추의 한국산 비중이 높게 조사됨 

□ 식재료 구매 의사결정 및 구매과정

○ 중국 내 대부분 한식당은 식재료를 직접 구매하고, 소수의 한식당만이 식재

료 공급업체로부터 공급받고 있는 것으로 조사됨

○ 식재료 구매하는 단계를 크게 수요예측, 구매처 후보 선정, 유통업체 선정, 

유통업체 주문 및 마트 방문 구매 단계 등 4단계로 구분 가능함. 

○ 수요예측 단계는 업주와 주방장이 1주에 한번 이상 기존 메뉴 및 새로운 메

뉴와 고객 수, 패턴 등을 고려하여 식재료 수요를 협의하는 단계임. 

  - 일반적으로 사업 초기 단계에는 업주의 영향력이 크나, 사업이 어느 정도 안

정화된 이후에는 주방장이 과거의 경험으로 수요를 예측하는 경우가 많음. 

○ 구매처 후보 선정 단계는 구매할 식재료별로 특성에 맞는 구매처 후보를 선



정하는 단계를 말함. 

  - 육류, 채소 등 한식 특화되지 않은 식재료인 경우 현지 도매시장 또는 華潤

萬家(CR Vanguard), 家乐福(까르푸) 등의 지역 내 대형 마트에서의 구매를 

고려

  - 고추장, 조미료 등 한식 특화된 식재료의 경우 한국 식품점을 우선 고려

○ 유통업체 선정 단계는 식재료 공급 업체를 선정하는 단계로, 일부 업체의 경

우 입찰을 통해 공급업체를 결정하나 대부분 형식적인 절차이며, “꽌시(관

계)”가 최종 결정의 중요한 요인으로 작용

  - 대부분의 한식당이 적정 가격 범위에서 “꽌시”에 입각한 공급업체를 결정

○ 유통업체 주문 및 마트 방문 구매 단계는 식재료를 구매하는 단계로, 신선재

료의 경우 도매시장에서 구매하는 경우가 대부분이며 장류와 같은 한국산 식

재는 전화주문을 통하여 구매 

<식재료 구매 의사결정 및 구매과정>

□ 식재료 유통 구조 및 특징

○ 중국내 한식당은 중국의 일반식당과 유사하게 육류, 신선채소류는 도매시

장에서 직접 구입하는 경우가 대부분이며 장류, 조미료 등 한국산 식재료

는 대도시의 경우 한국식품 취급 도매상에게 전화주문을 통한 배달방식

으로 구매

  - 대표적인 한국 식품점으로는 정도, 김씨마트, 제일, 일품, 해진식품 등

□ 식재료 유통 메커니즘(Mechanism)

○ 식재료 중 양념류는 대부분이 한국산인 반면, 신선재료는 99%가 현지산



을 이용

○ 양념류와 식재료 가공식품은 국내에서 수입 또는 CJ 등과 같은 대형 유

통 기업이 현지 생산하여 한국식품 도매상(낙원 유통 등)과 한국 식품점

에 유통

  - 한식당은 한국식품 도매상 또는 한국식품점에서 식재료 구입 가능

○ 신선재료는 중국 내 한국 식재료 가공업체가 현지에서 생산하여 포장과 

가공작업을 거쳐 지역 도매상 또는 대형 마트로 공급

  - 한식당은 이들로부터 직접 구매하거나 또는 전화주문을 통해 배달

<중국 내 양념류 및 신선재료 유통 구조>

     



3. 현장 방문결과

□ 북경 자화문

○ 북경 왕징에 위치한 한식당으로 2008년에 개업하였으며, 북경, 창춘(長春), 

칭다오(靑島) 등에 지점이 있음.

   - 1일 평균 고객수는 700∼800명이며, 1인당 객단가는 100위안(낮 50∼60

위안, 저녁 150∼200위안)임. 

   - 직원수는 100명으로, 주방 20∼30명, 홀 서빙 40∼50명 등 임. 

   - 한인 타운내에 위치하고 있어 한국손님 비중이 50%로 높게 차지하고 

있으며, 중산층 이상에 속하는 계층이 주요 소비계층임. 

   - 인터넷 광고, 이미지 광고, 한인 잡지 광고를 지속적으로 하고 있으며, 

입소문 마케팅(word of mouth marketing)에 중점을 두고 있음. 

○ 북경 소재 한식당은 조선족이 경영하는 한식당과 한국인이 경영하는 한

식당으로 나눠서 살펴볼 수 있음. 

   - 조선족이 경영하는 한식당은 규모는 크나 음식의 맛이 떨어지는 편이

며, 가격이 상대적으로 저렴함. 하지만 반찬, 양념, 숯불 등 제공하는 모

든 것에 대해서 가격을 받고 있기 때문에 실제로는 비쌈.  

   - 자하문 규모의 한국인이 운영하는 한식당은 10개 업체가 있으며, 서라

벌, 애강산 등이 대표적임. 

○ 중국은 접대문화가 발달하였으며, 접대를 위한 고급 식당들이 운영되고 

있음. 이들 식당은 회원제로 운영되며, 방(room)별로 단가가 정해져 있어, 

음식이나 인원에 관계없이 해당 금액을 지불해야 함. 

   - 예를 들어 방 단가가 2만 위안이라고 한다면, 커피만 마셔도 2만 위안

을 지불해야 함. 

○ 식재료 조달은 현지조달을 원칙을 하고 있으며, 필요한 식재료는 유통업

자를 통해 공급받고 있음. 

   - 개방화, 한국인의 중국 진출이 활성화 되어 필요한 식재료를 구입하기

가 용이함. 

   - 일부 식재료는 중국인들이 소비를 거의 하지 않아 중국내 생산이 소량

으로 이루어져 가격이 비쌈. 식재료 구입가격이 높아서 해당 식재료가 



들어간 반찬류는 서비스로 제공되지 않고, 판매를 통해 제공하고 있음.

○ 식당 운영상 애로사항은 높은 임대료, 식재료 가격상승, 인력난 임. 

   - 2008년 올림픽 이후 식재료 가격이 빠르게 상승함. 예들 들어 마늘은 1

㎏ 기준 1위안에서 5위안으로, 돼지고기는 1㎏ 기준 15 위안에서 40 위

안으로 상승함. 식재료 가격을 음식 가격에 반영하는 경우 고객이 감소

할 위험성이 존재함.

   - 부동산 가격이 폭등하여 임대료 부담이 가중되고 있음. 

   - 인력난 문제가 가장 시급한 문제임. 현대자동차 협력업체의 경우에도 

인력을 구하지 못해 어려움을 겪고 있음. 중국이 인건비가 싸고, 인력이 

넘친다는 말은 과거의 말이 됨.

○ 외식 프랜차이즈 업체가 중국 시장에 진출하여 성공하기 위해서는 자본

력, 경영능력(인력관리 등)이 무엇보다 중요하다고 생각함. 

   - 일반적으로 건물 임대료는 100～150만 위안으로, 자하문 규모의 식당을 

경영하기 위해서는 2～3억 원의 비용이 소요됨. 

   - 인터넷 활성화, 소득수준 향상으로 인력 관리가 무엇보다 중요함. 

   - 외식업은 시장 진출입이 용이하므로 업체간의 경쟁이 치열함. 외식업체 

성공확률은 20% 내외이며, 50%는 실패함. 따라서 진출하기에 앞서 철

저한 시장 분석과 전략 수립이 필요함. 

○ 한식세계화 사업의 지원을 받은 경험은 없음. 대신 한식 홍보로 인한 간

접 도움을 받으나, 직접적인 지원은 없음. 

<북경 자하문>



□ 북경 놀부 항아리 갈비(옌사점)

○ 놀부 NBG는 직접투자형태로 중국 시장에 진출, 북경과 상해 지역에 8개

의 지점이 있으며, 주요 메뉴는 다음과 같음. 

   - 항아리 갈비, 불고기, 김치찜, 김치전, 돌솥비빔밥 등

○ 매장 규모는 114석(377㎡), 종업원 수는 40명, 월평균 매출액은 1억 5,000

만 원 수준임. 

○ 다양한 한식 메뉴를 각 나라의 현지 문화와 접목한 글로벌 한식 레스토

랑 컨셉으로 운영하고 있음. 

   - 서비스와 분위기는 서양식 코드로 편안함을 주면서 메뉴는 한식 메뉴로 

구성하여 현지화된 분위기에서 한국적인 맛을 느낄 수 있도록 함.

   - 현지인들의 생활문화와 기호를 고려하여 메뉴뿐 아니라 인테리어, 서비

스 방식까지 현지 식문화에 맞추고 있음. 

○ 가격 부담이 적은 현지 식자재를 이용해 메뉴 레시피를 새롭게 개발하여 

누구나 부담없이 한국음식의 맛을 즐기도록 하고 있음. 

○ 현지화된 서비스를 제공하기 위해 현지인 중심으로 채용하고 있으며, 한

국 본사에서 파견된 직원들이 2개월 간 한국식 서비스와 조리교육을 실

시하고 있음. 

○ 해외진출을 하기 위해서는 그 나라 문화, 생활방식, 현지인들의 기호에 

대한 이해와 철저한 시장조사가 선행되어야 함.

○ 현지법인 설립 이전 중국 현지의 유통환경, 식자재 수급, 생활문화 등에 

대한 현지 시장조사를 실시, 사업 진행시 시행착오를 최소화함.

○ 인원, 조직, 시설 등 내부 시스템이 부족하여 현지 외식환경 변화에 대한 

신속한 대응이 어려움. 

 

□ 상해 본가(우중루점)

○ 매장 규모는 114석(450㎡)이며, 주요 메뉴는 우삼겹임. 

○ 음식을 현지화하기 보다는 한국 전통의 맛을 그대로 전달하기 위해 노력

하고 있음. 

○ 직원의 90% 이상 현지 인력으로 운영되고 있으며, 공개채용 형태로 현지

에서 채용하고 있음.



○ 대부분의 식재료는 현지 조달을 원칙으로 하고 있으며, 주요 소스는 청도

의 소스 공장에서 생산해 이용하고 있음. 

○ 한식의 세계화를 위해서는 한국 전통의 맛을 살리되, 인력은 현지화 해야 

한다는 원칙을 갖고 있음. 이를 위해 고유의 조리법을 매뉴얼하고, 주요 

소스는 인접 공장에서 생산함. 

○ 현지 인력이 한국 매장에서 조리 연수 교육을 받기 위한 과정과 절차가 

복잡하고 까다로워, 이에 대한 법규의 정비가 필요하다고 생각함. 

□ 대형 유통업체(까르푸, 롯데마트)

○ 북경 왕징에 위치한 대형 유통업체

  - 롯데마트는 한국계, 까르푸는 프랑스계 유통업체로 왕징에 입점해 있음.

  - 과일 및 과채류, 육류, 주류, 가공식품 등 다양한 품목을 취급함. 

  - 수입 농수산물은 키위(뉴질랜드산), 포도(칠레산), 사과(미국산) 등이 일반

적이며, 까르푸에서는 수입산 농수산물 코너를 따로 마련하여 체리, 복숭

아 등을 판매하고 있었음.

  - 대부분의 농산물은 중국에서도 생산되고 있으며, 그 품질도 향상되고 있

음. 

○ 한국산 가공식품은 국내에서 생산한 상품이 그대로 수출되어 판매되는 

경우와 국내기업이 현지에 공장을 세워 판매하는 경우로 나누어 볼 수 

있음. 

  - 국내 생산제품은 중국산 설명 표기를 스티커 형태로 제작하여 붙여 수출

되고 있음. 국내 생산상품은 대부분 수입식품코너에 진열되어 있으며, 취

급품목은 믹스커피, 차(유자차 등), 라면, 과자, 음료 등 다양함.

  - 현지 공장 생산제품은 제조 회사는 그대로 표기하고 브랜드를 중국 소비

자에 맞게 바꾸거나 혹은 한국 브랜드를 그대로 쓰는 형식으로 판매되고 

있음. 주로 라면과 과자 종류가 대부분임. 농심 라면이 다양한 종류로 많

이 진출해있고, 과자류는 크라운과 오리온이 진출해 있음.

○ 친환경 쌀은 한국의 가격과 비교해 큰 차이가 없음.

 



< 중국산 농산물과 현지공장생산제품> 

□ 농수산식품유통공사

○ 외식 프랜차이즈 업체, 대형 식당은 북경이 가장 많으며, 이는 교민이나 

유학생이 북경에 많이 거주하기 때문임. 

   - 정부 유관기관 수는 북경 27∼30개, 상해 4∼5개 정도임. 

○ 한식당의 메뉴는 일부 전문(비빔밥, 장어 등) 음식점을 제외하고, 거의 비

슷하다고 보면 됨. 

○ 중국인이 선호하는 한식 메뉴는 편중되어 있음. 불고기, 돌솥비빔밥은 지

역에 상관없이 대중적으로 좋아하는 음식임. 

○ 시장 진출입이 용이하고, 메뉴도 유사하고 생계형 음식점이 많아 중국시

장 내에서 외식업체가 성공할 확률은 20% 내외로 매우 낮은 편임. 



○ 한식당 경영주체는 한국인, 한족, 교포(조선족)로 나눌 수 있음. 

  - 한국인이 운영하는 음식점은 전통 한식 맛을 표방하고, 교포(조선족)가 

운영하는 음식점은 현지 중국인의 입맛에 맞춰 제공하고 있음. 가격은 

교포가 운영하는 식당이 상대적으로 저렴함. 

○ 한식당이 해외에 진출하는 경우 전통문화는 유지하되, 전통의 맛을 고집

할 필요는 없다고 생각함. 전통의 맛을 그대로 유지하는 것은 필요하나, 

세계화 측면에서는 아닐 수도 있음. 

  - 충칭, 사천성은 매운맛을 선호하는 반면, 상해는 단맛을 선호함. 

  - 상해 떡볶이 전문점은 중국인의 입맛에 맞춰 떡볶이 소스(덜 매운 맛)를 

개발하여 성공함. 1인분 가격은 50 위안(한화 9,000∼10,000원)이며, 월평

균 500만 위안 매출을 올리고 있음. 

○ 유통공사에서 한식당을 지원하는 사업으로는 한식당 종사자 교육사업과 

방문 컨설팅 사업이 대표적임. 

  - 방문 컨설팅 사업은 전문 컨설팅업체가 1∼2주간 한식당을 직접 방문하

여 경영실태 및 문제점을 분석하고, 이에 대한 전략을 제시함. 자부담은 

100만원이며, 나머지 비용에 대해서는 유통공사에서 보조해주고 있음. 

  - 농수산식품유통공사의 한식관련 사업 중 외식 프랜차이즈 업체와 관련된 

사업은 없음. 

○ 중국 시장에 진출한 프랜차이즈 업체 중 성공사례로 본가를 들 수 있음. 

  - 본가는 우삼겹 전문점으로, 가격이 저렴하고 맛이 뛰어남. 파절임, 물김

치, 무채, 채소(깻잎, 상추, 오이 등) 등을 무료로 제공하며, 종업원 교육

도 우수함. 

  - 중국은 양꼬치를 제외하고 숯불로 구워먹는 요리는 없음. 숯불구이류의 

요리가 중국인에게 인기가 좋음. 

○ 유통공사(상해지사)는 한식당 협의체(자생단체)와 연계하여 메뉴판 개선 

사업, CSR 관련 활동을 추진하고 있음. 

○ 르네상스호텔(상해)에서는 2012년 9월부터 한식당을 운영할 계획임. 유통

공사는 르네상스호텔과 연계하여 한식을 홍보할 계획임. 

  - 르네상스호텔은 한식당의 운영을 위해 한국에서 요리사를 초빙하고, 과

일 및 야채류 등을 제외한 나머지 식재료는 한국에서 직접 구입하여 조



달할 계획임. 한국적인 맛을 내기 위해서 한국에서 주요 식재료를 직접 

조달함. 

 <농수산식품유통공사 방문> 



<참고자료>

□ 외식업 프랜차이즈 해외 진출 동향

○ 국내 외식업체의 해외시장 진출은 1990년대 초부터 본격화되어 2011년 

10월 현재 해외시장 진출 외식업체(한식, 한식외 포함)는 총 62개 업체 

1,318개 점포 진출

  - 이 중 한식기업은 29개 업체 186개 점포이며, 한식외 기업은 33개 업체 

1,132점포가 진출

  - 한식기업과 한식외 기업의 업체당 평균 해외시장 진출 점포수는 각각 

6.4개와 33.4개로 한식외 기업이 훨신 많은 수준

  - 한식부문에서 진출 점포수가 많은 업체는 CJ푸드빌(55개), 명동인터내서

널(17개), (주)더본코리아(22개), (주)홍초원(12개), (주)대호가(11개) 등으로 

상위 5개 기업이 전체의 65.0%를 차지

  - 한식외 기업은 33개 업체 1,132개 점포이며, 주요 진출업체는 롯데리아

(178개), 이원(134개), (주)제네시스BBQ(350개), (주)후스타일(56개), (주)제

이에스 프로페셔날(217개)로 상위 5개 기업이 82.6%를 차지

○ 국내 외식업체의 해외 진출 국가는 중국이 가장 많으며, 다음으로 미국, 

일본, 싱가포르, 베트남, 태국, 호주, 필리핀 순으로 조사(KOTRA) 

  - 외식업체 프랜차이즈 해외 진출방식은 가맹점 직접계약, 현지 파트너 합

자, 직영점 개설, 마스트프랜차이즈, 기술제휴 순으로 조사

<외식업체 해외진출 현황, 2011. 10 기준>

                                                                                    

단위: 개

구 분 업체 수 점포 수

한식업체 29  186

한식외 업체 33 1,132

계 62 1,318

   자료: 농림수산식품부 식품산업정책관실



<한식기업 진출 현황, 2011.10 기준>

업 체 명 점포수 업 체 명 점포수

우래옥 2 ㈜놀부 8

한우리 외식산업 5 ㈜정성본 3

두산주류BG 2 SF이노베이션 1

용수산 1 ㈜대호가 11

(주)종로김밥 1 ㈜토성에프시 2

(주)오리엔스에프디 2 ㈜참이맛(감자탕) 8

봉추푸드식품 1 벽제외식산업개발 3

(주)참배나무골 1 ㈜틈새 1

(주)김가네 4 ㈜행복을 굽는 사람들 5

CJ푸드빌 55 불고기브라더스 3

(주)본아이에프 9 ㈜맛있는 상상 1

(주)더본코리아 22 크라제인터네셔널 1

(주)TBBC 1 ㈜위두(계약체결) 1

(주)홍초원 12 명동인터내셔널 17

(주)가온프랜차이즈 3

 자료: 농림수산식품부 식품산업정책관실

<한식외 기업 진출 현황, 2011.10 기준>

업 체 명 점포수 업 체 명 점포수

롯데리아 178 ㈜교촌F&B 7

이원㈜ 134 ㈜농협목우촌 9

한국미스터피자㈜ 25 릴레이인터내셔날㈜ 217

한국153유통 20 ㈜제이에스프로페셔날 6

㈜대대푸드원 8 ㈜할리스F&B 4

㈜제너시스BBQ 350 크라제인터내셔널 1

㈜인토외식산업 7 채선당 1

파리크라상 42 카페베네 3

토니피자 4 탐앤탐스 8

㈜삼립식품 4 썬앳푸드 2

㈜후스타일 56 빵굼터 5

㈜캔모아 4 리치푸드 2

㈜멕시카나 2 정명라인 11

㈜우리푸드시스템 2 치어스 1

스티븐스코리아 1 구스띠모 2

㈜태창파로스 2 ㈜띠아모코리아 7

한스델리 7

자료: 농림수산식품부 식품산업정책관실


